Der Skandal um Mangelprodukte aus China ist auch unserer Konsum-Mentalitit geschuldet

Billig macht krank

Immer wieder die Chinesen. Das Milliar-
denvolk dient den Deutschen ja seit eini-
gen Jahren als Folie fiir die Schrecken der
Globalisierung. Jetzt sind die Asiaten wie-
der in den Schlagzeilen: Sie schicken uns
massenhaft mit Giftstoffen verseuchtes Kin-
derspielzeug und Elektrogerite, die, kaum
ans Stromnetz angeschlossen, bereits in
Flammen aufgehen. Die Aufregung ist
grold. Medien und Verbraucherschiitzer se-
hen schon einen geplanten Anschlag auf
die Volksgesundheit, gesteuert von skrupel-
losen Oligarchen aus dem Reich der Mitte,
Damit nicht genug: sklavenhalterische
Praktiken in den chinesischen Fabriken,
Korruption und Ausbeutung, willkiirliche
Todesstrafen - das ganze Szenario eines
Unrechtsstaats entrollt sich vor den Augen
der entsetzten Mitteleuropéder. Und in die-
sem Land sollen auch noch Olympische
Spiele stattfinden?

In Wirklichkeit ist China einmal mehr
ein Beweis fur die Scheinheiligkeit, mit der
in Deutschland tber die Globalisierung

gesprochen wird. Dass ein T-Shirt fiir sie-
ben oder eine Sonnenbrille fiir flinf Euro

nicht unter verniinftigen Bedingungen her-

gestellt werden kinnen, sollte jedem klar
sein. Sogar der TUV, eigentlich streng der
MNeutralitdt verpflichtet, warnte davor, die
Chinesen zu alleinigen Siindenbacken zu
machen. Auch in Deutschland gebe es
schwarze Schafe. Im hohen Prozentsatz
chinesischer Waren mit Méngeln spiegele
sich nur der hohe Marktanteil chinesischer
Produkre insgesamt: vom DVD-Spieler
liber das Mountainbike bis zur Spielzeug-
rennbahn. Verantwartlich fiir diese Min-
gel seien nicht skrupellose Produzenten,
sondern die Billiz-Mentalitéit der Verbrau-
cher, die viele Hersteller zwinge, eben bil-
lig zu produzieren.

Das aber will so recht niemand héren.
Die Politik iiberbietet sich wieder einmal
in populistischen Appellen zu schirferen
Kontrollen oder gar einem Einfuhrverbot
fiir China-Produkte. Gewiss: Kontrollen
miissen sein. Die Zustinde in den Fabriken

im Reich der Mitwe aber werden sich nur
dndern, wenn sich auf beiden Seiten ein
Qualitatsbewusstsein entwickelr, wenn die
Kunden bereit sind, fir hochwertige Pro-
dukte auch mehr zu bezahlen. Dieses Be-
wusstsein misste auch den Wert des Men-
schen und seiner Arbeit mit einschliefien,
enthielte also eine kulturelle Komponente.
Viele deutsche Firmen, die in China ferti-
zen lassen, haben das langst erkannt und
achten auf die Einhaltung sozialer Stan-
dards. Boykottdrohungen jedenfalls sind
da eher hinderlich.

Vielleicht sind die Chancen [iir einen Be-
wusstseinswandel ja gar nicht so schlecht.
BASF-Chef Jirgen Hambrecht mahnte die-
ser Tage in einem Interview zur Gelassen-
heit. Die Warnungen vor China seien maf.
los ibertrieben. Deutschland habe vom chi-
nesischen Wachstum profitert, China be-
miihe sich, Missstéinde zu beseitigen. Mag
sein. Die Verbraucher sollten dennoch auf
den Preis achten — und nicht immer das hil-
ligste Produkt kaufen.  Martin Gerstner



